Анатолій Гусаковській
КЛАСИФІКАТОР  ЧОРНОГО PR 
(Дослідження інформаційних спец операцій)
 Є доцільним аналіз актуальних виборчих технологій, передувати декількома дефініціями або епіграфами: 

 1.
Виборчі кампанії є ні що інше, як: або утримання, або перерозподіл, або захоплення ресурсів (матеріальних, інформаційних, силових, інтелектуальних, людських). 

 Т. Парсон стверджує, що:  Влада - це система ресурсів, за допомогою яких досягаються загальні (різні) цілі.   

 2.
Політика - сфера прямих ідеологічних (не аналітичних) тверджень. 

  Метафізичні і релігійні концепції (що стосуються ідеологічних принципів і догм) зумовлюють специфіку тих або інших політичних платформ, - вважає А. Дугин.

 Оскільки виборчі (передвиборні) технології є об'ємною і багато структурованою  темою, проте, навіть кажучи тільки про  чорні  (брудні) технології не можна обійти два основоположні моменти виборчої теми:

 1.
Проблема маніпулювання - як така. 

 2.
Морально-етична проблема в Росії. 

 Проблемі маніпулювання масовою свідомістю присвячений ряд робіт західних дослідників: Г. Франка  Маніпульована  людина, К. Фарбера  Маніпульоване  суспільство, Г. Шиллера  Маніпулятори свідомістю .

 Наприклад, у Фарбера читаємо:  Об'єкт маніпулювання вважає, що діє на основі свого вільного вибору, рішення. Але це  вільне рішення  - ілюзія. Насправді ним управляють, а його думкою маніпулюють. Навіть, так звані, етичні принципи є результатом маніпулювання в цілях збереження влади меншини  (курсив наш).

 Російський дослідник Е.Л. Доценко в книзі  Психологія маніпуляції  відзначає:  Маніпуляція - це вид психологічної дії, майстерне виконання якої веде до прихованого спонукання у іншої людини намірів, (курсив наш) не співпадаючих з його актуально існуючими бажаннями .

 Таким чином, павутина маніпулятивної техніки починається від маніпулювання суспільною свідомістю до маніпулювання поведінкою людини, у тому числі і політичного, аж до його зомбування (див. роботи по нейролінгвістиічному  програмуванню).

 Морально-етична проблема в Росії визначається руйнуванням колишніх засад і заміною їх новою мораллю. Це значною мірою відобразилося на російському політичному маркетингу.

 Сьогодні в Росії уміння  кинути  (переграти, перехитрити, обдурити) багатьма розглядається як гідність, а не недолік.

 Для політика або високопоставленого чиновника, про якого говорять, що він не відповідає своєму місцю (посаді), це звучить смертним вироком. А. Цуладзе в книзі  Формування іміджу політика в Росії  наводить такий приклад:  ...А. Чубайсу вигідніше було виглядати обманщиком, що вийшов сухим  з води, чим просто некомпетентним чиновником. У першому випадку, він знайшов демонічний ореол і наганяв страх, перш за все на тих, хто сам цей ореол створює. У другому, виглядає школярем, що всього лише проштрафився,  хлопчиком в рожевих штанцях, що в Росії, що традиційно не поважає молодість, є найпринизливішою характеристикою  (курсив наш).

 Помилкова технологія критиків А. Чубайса створила йому імідж, про який він не міг навіть і мріяти. А ось настирливіші  затвердження друкарських і електронних ЗМІ про  видатні управлінсько-адміністративні здібності, могли б якраз і підвести  громадську думку  про некомпетентність головного керівника.

 * * *

 Виходячи з вищевикладеного, можна стверджувати, що так звані  чорні  або  брудні  виборчі технології (інформаційні спецоперації) стосовно сучасної Росії слід називати актуальними виборчими технологіями.
 Крім того, на сьогодні немає жодного політика, жодного руху, який ніколи б не використовував би жодного з нижчеприведеної техніки.

 Коріння  чорних  (диверсійних) технологій слід шукати в надрах спецслужб різних країн світу.

 Аналізовані нами актуальні виборчі технології узяті з матеріалів російської преси _ це  Нова газета,  Московський комсомолець,  Цілком таємно,  Радянська Росія,  Коммерсант',  Незалежна газета . Їх можна розділити на три великі групи:

 1.
Побутові. 

 2.
Адміністративні. 

 3.
Піарівські. 

 Більшість цих прийомів є творами політтехнологів, але частина з них запозичена останніми, у спецслужб.

 Побутові (банально-традиційні):

 -
Кандидати - однофамільці. 

 -
Нічні дзвінки від опонента. 

 -
Роздача продуктових наборів низької якості. Добродійні їдальні з мухами в блюдах. 

 -
Ходіння позашлюбних синів по квартирах за милостинею. 

 -
Звернення представників сексуальних меншин на підтримку політичних суперників. 

-
Дострокове волевиявлення. 

 -
Розклеювання шикарних листівок опонента (просто казка, а не кандидат) незмивним клеєм на лобових стеклах автомобілів. 

-
Голосування за гроші або горілку. 

 -
Обдурені вкладники у допомогу кандидату. 

 -
Статті в ЗМІ про причетність до корупції і шахрайства. 

 -
Інформація про довірчі відносини опонента із спецслужбами своїми або зарубіжними (у минулому або зараз). 

 -
Заміжжя, одруження, навчання дітей за кордоном за засоби, виділені потерпілим від яких-небудь катастроф. 

 -
Фінансування опонента з боку  ЗМІ, що неприймаються   народом. 

 Адміністративні:
-
У національних округах даються два бюлетені на різних мовах. У результаті подвійна кількість бюлетенів. 

 -
Виборець скористався не своєю ручкою, а  дбайливо  наданої у виборчій ділянці. А вона з симпатичним чорнилом. У результаті велика кількість порожніх бюлетенів, на яких можна поставити  + . 

 -
Зробити 5-7-10 турів голосування. У результаті  від втоми  виборець не йде голосувати. 

-
Старожили  первинних  виборчих комісій стверджують, що підтасовування відбувається на вищому рівні, оскільки спостерігачі, преса, представники об'єднань і інші види контролю відсутні. А за допомогою друку і порожнього, але завіреного бланка протоколу можна усунути  нестиковку даних, що виникли в територіальній комісії. 

-
Статистика показує, що приходять, але не голосує не більше 15-20 чоловік, але ніщо не заважає заявити, що узяли бюлетені, але не опустили їх 50-100 чоловік, що перевірити практично неможливо. 

 -
Нездані бюлетені можна нишком приписати будь-якому кандидату. Після підрахунку в протоколі комісії значилося, що ніхто не поніс з собою бюлетеня не проголосувавши. 

 -
Власті зацікавлені, щоб в день голосування явка виборців складала не менше 25%.В протилежному випадку вибори необхідно повторювати. Бувають випадки, коли по документах голосує необхідне число виборців, а насправді менше. Що залишилися декілька десятків можуть забезпечити перемогу потрібному кандидату. На тлі бажання ЦВК збільшити поріг явки виборців 50% масштабність подібних приписок збільшиться. 

-
 Голосування строєм характерний не тільки для армії, але і для маленьких районів, де підприємці, що забезпечують роботою своїх земляків, можуть диктувати умови вибору того або іншого місцевого лідера. 

 Піарівські:
-
Взаємне залякування за допомогою контрольованих рейтингів. Як відзначають фахівці в політкругах:  Вибір ворога - це дуже відповідальна справа, щоб довіряти його випадку . 

 -
Провокація передчасного піку популярності опонента. За принципом  спортивної форми  - передстартова лихоманка приводить до перегорання ще до старту. У опонента не залишається до кінця гонки ні аргументів, ні грошей, ні сил.  Допомогти  команді супротивника проводити якомога більше заходів не в тому місці, не у той час, не так як слід. Наприклад, добровільна підтримка виборцями Зюганова в квітні 1996 року спровокувала фальстарт. 

 -
Організація протестного голосування  розмазанням . Сьогодні перед виборцями не один кандидат, а двадцять один. 

 -
Посилення опонента  для ослаблення опонента 1. Прикладом може служити активне розкручування Кремлем А. Лебедя, оскільки по соціологічних опитах у Єльцина не було переваги над Зюгановим. Ця технологія була використана цього року в Білгородській області, коли політтехнологи використовували Жіріновського. Стиль останнього, хамська поведінка, працював на перемогу губернатора Савченко, крім того, забезпечив п'ятдесятипроцентну явку виборців. 

-
Перебір позитивної інформації - доведення позитиву до абсурду або  перебір по рейтингу . Наприклад, дійсно благородну справу якого-небудь кандидата (ремонт дороги, школи і т.п.) за допомогою десятка тисяч листівок (надрукованих і поширюваних супротивниками) нагадують жителям хто це спонсорував. Виборці, ображені настирливою нескромністю кандидата, провалюють його в день виборів. Цей прийом дуже ефективний в убогих районах. 

 -
По аналогії з попереднім, але направлений в протилежну сторону, є прийом, направлений на нейтралізацію існуючого компромату кандидата. Політтехнологи влаштовують свій власний потік сумнівної по достовірності і легко заперечуваної негативної інформації про свого кандидата. У ньому і  топляться  небезпечні факти, що мали місце насправді. 

 -
Помилкові прихильники кандидата.  Міські божевільні  - основний контингент технологів в цій техніці. Вони дають інтерв'ю, використовуються для створення негативного іміджу команди. Наприклад, провокатори, виконуючі роль повноважних представників виборчого штабу популярного політика або його близьких родичів. 

 -
 Важкоатлети в легкій вазі  або  Болівар не витримає двох . Кандидат з першої п'ятірки, що не має шансів в першому турі набрати 22 -25% голосів повинен бути виключений із списку реальних претендентів. Такі кандидати примушують багато виборців задаватися питанням, кому ж віддати перевагу - симпатичному аутсайдеру або важкоатлету з високим рейтингом. Технологи  примушують  зробити вибір на користь більш прохідних кандидатів за допомогою  стартових  рейтингів, коли на самому старті через ЗМІ дається список з двох (дуже рідко трьох) кандидатів - це один з ключових етапів маніпулювання. Цей список практично ніколи не міняється. В1996 року пари Єльцин - Зюганов не дозволила наблизитися більш нікому. 

 -
 Жаб'ячий зір . Жаба бачить предмети, що тільки переміщаються, а того, що не міняється, як би не існує. Точно збудована в часі нерівномірність публічної поведінки політика з яскраво вираженими піками і спадами популярності дозволяє ефективно обертати на себе увагу широкої аудиторії. Відповідна стратегічному контексту помітність для виборця - це високе політичне мистецтво сучасного коректування стереотипів іміджу, що склалися. 

 -
 Полювання на ведмедя з колодою . У Сибіру при полюванні на ведмедя, полегла телиця напівзакопувалась під деревом. На гілці дерева, вертикально, підвішувалися 2-3 колоди. Ведмідь штовхає, колоди, що заважають йому, все сильніше і сильніше... Колоди повертають ведмедю силу його ж удару. Політики часто використовують матеріально-фінансові ресурси своїх опонентів. Уміння далекоглядно підставити себе під гострі атаки опонентів і придбати образ несправедливо гнобленого начальством, для цього потрібна іміджмейкерськая інтуїція. Так увійшов до політики Єльцин. 

-
Розповсюдження через електронну пошту якоїсь гидоти від імені опонента.  Ми, наш рух, побудуємо завод по переробці сміття на території Лосиноостровського парку  і т.п. 

 * * *

 Вищеперелічені виборчі технології можуть бути проаналізовані по частковості використання, ступеня затратності, і іншими параметрами. Але слід пам'ятати найважливіше, - більшості з них можна ефективно протидіяти

